Kommunikacié és kozkapcsolatok

A BA szintli képzést a hallgatok zarovizsgaval zarjak. A kommunikacié és kozkapcsolatok
szakon a zarovizsgét a Sapientia EMTE MHK szervezi. A zardvizsga magyar nyelven zajlik.
A zérovizsga két részbdl all:

1. irdsbeli dolgozat megadott tematika és szakirodalom alapjan;

2. szakdolgozat nyilvanos megvédése az allamvizsga bizottsag elott.

1. Az irasbeli dolgozatra az alabbiakban megtalalhat6 tematika és szakirodalom alapjan kell
felkésziilni. A vizsga formaja: egyvalaszos és tobbvalaszos kérdésekbdl allo racsteszt. Az
értékelés elére megallapitott pontozasi rendszer alapjan torténik (teszt-tipusu értékelés). Az
irasbeli nyelve magyar.

2. A szakdolgozatot magyar nyelven kell megirni, viszont a szakdolgozathoz részletes (5-7
oldalnyi) roman nyelvii kivonatot is kell késziteni. A szakdolgozathoz csatolni kell a hallgato
és az iranyité tanar altal is alairt eredetiségi nyilatkozatot. A szakdolgozat nyilvanos védése
magyar nyelven torténik. A diplomadolgozat bemutatasara minden hallgaténak 10 perc &ll a
rendelkezésére, ezutan kovetkezik a diplomadolgozattal kapcsolatos kérdések megvalaszolasa
hozzavetéleg 5 perc alatt.

A szakdolgozatot a bizottsag tagjai értékelik, a védés jegye a tagok altal adott értékelések
szamtani k6zéparanyosa. A zardvizsga végso jegye: az irasbeli vizsgan szerzett jegy €s a
szakdolgozat védésére kapott jegy szdmtani kdzéparanyosa. Mindkét proban a hallgatonak
minimum 5-6s (6t6s) mindsitést kell szereznie. A zardvizsga akkor szamit sikeresnek, ha a
hallgat6 végso jegye elérte a 6-os (hatos) mindsitést. A szakdolgozat védésére csak az a
hallgaté jelentkezhet, aki az irasbelin megszerezte az 4tmend jegyet (minimum 5-0st).

Megjegyzés: A zardvizsgara vald jelentkezéshez a hallgatonak nyelvvizsgaval kell
rendelkeznie.
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15. A fogyasztoi motivacio szerepe a reklamkommunikécioban
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